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WEST BENGAL STATE UNIVERSITY 

B.A. Programme 5th Semester Supplementary Examination, 2021  

JORGDSE01T- JOURNALISM AND MASS COMMUNICATION (DSE1) 

MEDIA INDUSTRY AND MANAGEMENT 

Time Allotted: 2 Hours Full Marks: 50 

The figures in the margin indicate full marks. pািnক সীমার মধ s সংখ ািট পূণমান িনেদশ কের।  
Candidates should answer in their own words পরীkাথীরা িনেজর ভাষায় যথাসmব শbসীমার মেধ  
and adhere to the word limit as practicable. উtর কিরেব। 

1. Answer any five questions: 

েয-েকােনা পাঁচিট  pে র উtর দাওঃ 
2×5 = 10

(a) Which is not a 24 hour news channel? 

২৪ ঘ া িনউজ চেল না এমন চ ােনল েকানিট ? 

(i) NDTV (ii) Zee Cinema (iii) Lok Sabha (iv) Aaj Taak 
(b) What is the full form of CMS? 

CMS-এর পুেরা নাম  
(i) Content marketing system (ii) Content management site 
(iii) Content management system (iv) Contest marketing system 

(c) _________ are financial assets. 

_________ েকানিট িফনািnয়াল অ ােসট ? 

(i) Bonds (ii) Machines (iii) Stocks (iv) (i) And (iii) 

(d) In content marketing, the content should be 

কনেটn মােকিটং-এ কনেটn হওয়া দরকার 

(i) Valuable (ii) Relevant (iii) Consistent (iv) All of these 

(i) মূল বান  (ii) pাসি ক  (iii) সাম স পূণ  (iv) সবgেলা 

(e) SWOT full form 

SWOT-এর পুেরা নাম িক ? 

(i) Strategy, working, opinion, tactics 
(ii) Strength, weakness, opportunities, threats 

(iii) Strategy, work, openness, toughness 

(iv) Strategy, weakness, opinions, tactical 
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(f) OB stands for 
(i) Outside broadcast (ii) Outdoor broadcast 

(iii) Official beat  (iv) None of these 

ওিব মােন 
(i) আউট সাইড bডকাs (ii) আউট েডার bডকাs 

(iii) অিফিসয়াল িবট  (iv) েকােনািটই নয় 

(g) UPI stands for 
(i) United Press of India (ii) United Press of Indonesia 
(iii) United Press International (iv) None of these 

ইউ িপ আই-এর পুেরা নাম হল 
(i) ইউনাইেটড েpস অফ ইিnয়া (ii) ইউনাইেটড েpস অফ ইেnােনিশয়া 
(iii) ইউনাইেটড েpস ইnারন াশনাল (iv) েকানটাই নয় 

(h) Every media plan begins with the 
(i) Media objectives  (ii) Market analysis 

(iii) Mediamix  (iv) Media strategy 

pিতিট িমিডয়া p ান তির হয় 
(i) িমিডয়া অবেজকিটভ dারা (ii) মােকট িবে ষণ কের 

(iii) িমিডয়ািমk  (iv) িমিডয়া েকৗশল-এর dারা 
(i) ________ is a highly negotiable medium when it comes to pricing. 

(i) Newspaper (ii) Radio (iii) TV (iv) Internet 

 মূেল র িদক েথেক সব েথেক েবিশ আেলাচনােযাগ ________। 
(i) িনউজ েপপার (ii) েরিডও (iii) িটিভ (iv) ইnারেনট 

(j) The ________ has the highest and quickest reach among all the media. 

(i) Web (ii) TV (iii) Radio (iv) Outdoor 

সব েথেক drত এবং েবিশ মানুেষর কােছ েপৗঁছােত পাের ________। 
(i) ওেয়ব (ii) িটিভ (iii) েরিডও (iv) আউটেডার 

  

2. Answer any four questions: 

েয-েকােনা চারিট  pে র উtর দাওঃ 

10×4 = 40

(a) Briefly discuss the qualities and responsibilities of media manager. 

িমিডয়া ম ােনজার-এর gণ এবং দািয়t েলেখা। 

(b) Write short notes on: 
টীকা েলেখাঃ 

(i) TAM and BARC  (ii) Media Entrepreneurs 
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(c) What according to you, are the two important departments of a newspaper 
organization? Discuss. 

েতামার মেত একিট সংবাদপেtর সব েথেক grtপূণ িবভাগ dিট িক িক ? আেলাচনা কেরা। 

(d) Write about the media ownership and its types. 

িমিডয়া মািলকানা সmেn েলেখা এবং এর িবিভn ধরনgিল েলেখা। 

(e) Discuss the role and works of a sub editor of a newspaper. 

একিট সংবাদপেtর সাব এিডটর-এর িমকা েলেখা। 

(f) What is strategic management? Discuss. 

s ােটিজক ম ােনজেমn কী—তা আেলাচনা কেরা। 

  
 N.B. : Students have to complete submission of their Answer Scripts through E-mail / Whatsapp 

to their own respective colleges on the same day / date of examination within 1 hour after 
end of exam. University / College authorities will not be held responsible for wrong 
submission (at in proper address). Students are strongly advised not to submit multiple 
copies of the same answer script.  

 
––––×––— 

 


